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HUBLOT SPIRIT OF BIG BANG DEPECHE MODE
_______________
Diseñado en colaboración, el nuevo Spirit of Big Bang Depeche Mode rinde homenaje al último álbum y gira de la banda británica. Este concepto se plasma en el reloj con un motivo de calavera superpuesto sobre un reloj de arena.
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Ya han pasado catorce años desde que Hublot y Depeche Mode anunciaran su primera colaboración, dedicada a sensibilizar a la gente y a recaudar fondos para diferentes causas humanitarias y medioambientales. Desde entonces, esta colaboración se ha ido renovando con cada gira de la banda británica y ha recaudado más de 2,3 millones de dólares para Teenage Cancer Trust y charit.
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En marzo de 2023, Depeche Mode anunció su gran regreso con el lanzamiento de Memento Mori, su 15º álbum de estudio, que iría acompañado de una gira mundial. En colaboración con la banda, que ha vendido más de 100 millones de álbumes, Hublot ayuda a recaudar fondos y a sensibilizar a la gente a favor de Conservation Collective, una organización benéfica mundial que reúne a una red de fundaciones filantrópicas locales que trabajan para proteger, conservar y restaurar los entornos naturales. 
Gracias a la financiación de Depeche Mode y Hublot, la primera ronda de proyectos en la lucha contra la contaminación por plásticos desde la base en 2023 respaldó siete iniciativas de gran impacto en siete países diferentes, con tres rondas más de financiación previstas para impulsar un cambio aún más positivo. Los proyectos pretenden invertir la tendencia del plástico impulsando iniciativas locales de gestión de residuos, reducción de plásticos y limpieza.
Con este trasfondo, Hublot y Depeche Mode se volvieron a unir de nuevo en Berlín, once años después de su primer evento conjunto en la capital alemana, para lanzar un nuevo reloj de edición limitada: Spirit of Big Bang Depeche Mode. La característica forma de tonel de Spirit of Big Bang se ha diseñado con la icónica estética All Black de Hublot. 
El diseño, creado en colaboración con Depeche Mode, combina un motivo de calavera (un emblema que se puede ver en el vídeo que anuncia el regreso de la banda) con un reloj de arena que simboliza el paso del tiempo. El centro de la esfera cuenta con pequeñas esferas de cerámica negra que fluyen simbólicamente hacia delante y hacia atrás al mover la muñeca, para transmitir el concepto de Memento Mori. Esta expresión latina que nos recuerda la naturaleza inevitable de la muerte, pretende incitar a la reflexión sobre la fugacidad de la vida. Junto a la esfera, se pueden ver las iniciales DM, el logotipo de la banda británica, a las 6 en punto. Los índices adquieren la forma de tachuelas piramidales, un motivo que también aparece en el bisel de cerámica negro.
La caja con forma de barril de 42 mm está hecha en cerámica negra microgranallada y pulida. Alberga un movimiento de calibre HUB1710_SD automático con una reserva de marcha de 50 horas. Cada Spirit of Big Bang Depeche Mode cuenta con dos correas que se pueden intercambiar fácilmente gracias al sistema patentado One Click. La primera está hecha con materiales reciclados y Velcro, en consonancia con las iniciativas de Conservation Collective en materia de contaminación por plásticos. La segunda, de caucho negro, tiene un cierre desplegable de titanio negro. Incluye las tachuelas piramidales que también presenta el bisel y la esfera, por lo que ofrece un aire de lo más rockero.
Cada una de las 100 piezas de esta edición limitada viene presentada en una caja especial con una maravillosa sorpresa: un single de vinilo de 10 pulgadas de Wagging Tongue de Depeche Mode, solo disponible como parte de este paquete, y que además está producido con energía verde y PVC reciclado.
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 “
“Memento Mori nos anima a ser más conscientes de la fragilidad de nuestra existencia. Por eso, cobra tanto sentido unir fuerzas de nuevo con nuestros amigos de confianza de Hublot. Juntos, podemos sensibilizar a la gente sobre los problemas medioambientales y apoyar a Conservation Collective en sus esfuerzos por proteger nuestro planeta y la vida en todas sus formas”.
Martin Gore 
MIEMBRO DE DEPECHE MODE
“
“Durante casi 14 años, Hublot ha trabajado junto a Depeche Mode para proteger a la humanidad y nuestro entorno. Memento Mori hace que seamos más conscientes del paso del tiempo. Esto es algo de lo que nosotros, como relojeros, somos conscientes por naturaleza. Se trata de un problema serio, pero al que nos enfrentamos con la energía y el optimismo que nos inspira la música de Depeche Mode
Ricardo Guadalupe 
CEO de HUBLOT

“
Estamos encantados y enormemente agradecidos de contar con el apoyo de Hublot y Depeche Mode en nuestra lucha por impulsar los proyectos de restauración medioambiental en cada vez más lugares del mundo. Conservation Collective está formada por veinte fundaciones medioambientales centradas en el ámbito local, y cada una de ellas presta apoyo a organizaciones de base que están creando un cambio positivo en cascada en cada uno de esos lugares. Esta nueva financiación de Hublot y Depeche Mode es un factor decisivo para estos proyectos.
Ben Goldsmith 
CONSERVATION COLLECTIVE
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CONSERVATION COLLECTIVE
Ben Goldsmith fundó Conservation Collective en 2020 para abrir nuevos canales de financiación filantrópica que impulsaran y amplificaran el impacto de las iniciativas medioambientales locales.
La filantropía medioambiental se enfrenta a dos desafíos clave: persuadir a la gente para que destine dinero al problema de mayor envergadura de nuestro tiempo y conseguir que ese dinero llegue a las iniciativas medioambientales más eficaces.Conservation Collective tiene una fórmula probada y ganadora para ambos desafíos.
Creamos clubes de donantes vinculados a lugares que les preocupan, para abrir nuevas vías de financiación para restaurar la naturaleza. Hemos apreciado que la gente se siente instintivamente “de un lugar”, y cuando se trata de conservación y filantropía, todos tenemos más probabilidades de querer proteger los lugares que conocemos y queremos.
Creamos, incubamos y apoyamos fundaciones medioambientales locales. La gente trabaja incansablemente, a nivel global, para proteger sus lugares más apreciados de los efectos del cambio climático y la crisis de la biodiversidad. Los más afectados por los problemas medioambientales suelen ser los más indicados para atajarlos, y la acción de la comunidad de base es nuestra arma más poderosa.
Nuestras fundaciones miembro movilizan nuevos fondos para los mejores y más eficaces proyectos de base dedicados a preservar, proteger y regenerar ecosistemas biodiversos en la tierra y bajo el agua, así como a frenar el cambio climático y adaptarse a él.
Fomentamos una filantropía medioambiental cada vez más eficaz. Nuestra red de fundaciones en constante crecimiento ya ha conseguido millones de euros para iniciativas de gran impacto, y solo acabamos de empezar...
http://hublot.depechemode.com/
HUBLOT
Hublot es un fabricante de relojes suizo que se fundó en 1980, con base en Nyon. Para su primer reloj, esta empresa revolucionaria combinó el oro con una correa de caucho en una caja con un diseño inspirado en el ojo de buey de un barco (hublot en francés). Así nació el “Arte de la fusión”, que combina tradición, innovación, artesanía, universos y talentos. Se convirtió en la firma estética y técnica de la marca.
Esta identidad se reforzó en 2005 con el Big Bang, que manifestó un saber hacer inigualable en materia de complicaciones, movimientos de manufactura y materiales de última generación El carbono, el titanio, la cerámica y el zafiro se han desarrollado siguiendo este modelo hasta límites técnicos extremos.
Este enfoque rompedor y de alta calidad de la relojería se resume en su filosofía “ser pionero, único y diferente”. Poco a poco, dio paso a otras colecciones con diseños innovadores: Classic Fusion, Spirit of Big Bang, Square Bang y Manufacture Pieces. Estas se caracterizan por un alto nivel de artesanía, tanto en lo que respecta a los materiales tan apreciados por Hublot (como el Magic Gold, la cerámica de colores brillantes y los zafiros) como a sus movimientos de manufactura (cronógrafo Unico, Meca-10 y otros de gran complejidad como el Tourbillon, el Cathedral Minute Repeater y los movimientos específicos de las Manufacture Pieces).
El mundo de Hublot va más allá gracias a poderosas asociaciones, incluido el fútbol. “Hublot Loves Football” se ha convertido en el lema de los mayores acontecimientos deportivos del mundo (como la Copa Mundial de la FIFATM, la Premier League, la Liga de Campeones de la UEFA y la UEFA EUROTM) y cobra vida también a través de sus embajadores. Este amor por el fútbol continúa con el arte, el diseño, la música, el deporte, la alta cocina y la navegación. Por último, la implicación de Hublot en proyectos medioambientales conjuntos con SORAI y Polar Pod refleja su preocupación por los temas de actualidad.
Más de 130 tiendas en todo el mundo comparten el fervor y los valores de Hublot, junto con Hublot.com y el sitio de comercio electrónico.
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EDICION LIMITADA XX/100

CAJA

Ceramica negra microgranallada y
pulida

Tamafio: 42 mm
Grosor: 13,8 mm
Estanqueidad: 10 ATM (100 m)

FONDO DE LA CAJA

Cerémica negra microgranallada y
pulida

BISEL

Ceramica negra
microgranallada y pulida
con tachuelas piramidales
decorativas
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ESFERA

Esfera de zafiro chapada en
negra, con decoracién de
calavera y reloj de arena
Mecanismo de reloj de arena
integrado en la esfera

MOVIMIENTO

HUB1710 automatico

Frecuencia: 4 Hz (28 800 A/H)
Reserva de marcha: 50 horas
Numero de componentes: 166
Joyas: 27

CORREAY CIERRE

Correa principal: Correa de caucho
negro adornada con tachuelas
piramidales

Correa adicional de tejido negro
reciclado con hebilla de cerdmica
negra

Cierre incluido

Cierre con hebilla desplegable de
ceramica negra y titanio chapado
en negro
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